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Cersaie 2021:

Impressionen vom 38. Bologneser Keramiksalon

SAPIE

d
d

Die Iris-Ceramica-Gruppe inszenierte an ihrem Gruppenm t

Von Michael Spohr

lich ihres 60-jahrigen Bestehens drei eigene kiinstlerische Video-

sequenzen; ansonsten diente der Stand dem Zweck, die Interessenten auf die Showrédume der einzelnen Marken zu verteilen

Naturstein-Imitationen bestimmten nach wie vor das Bild an
vielen Messesténden - insbesondere Marmornachbildungen.
Die Hersteller wetteifern auf diesem Gebiet um Brillanz, Farb-
tiefe, Ebenflachigkeit der Oberflache und perfekte Anmutungen
von Aderungs- oder Maserungsverlaufen. Lapitec, nach wie vor
einziger Anbieter mit einer Full-Body-Marmorierung, hat hier
weiterhin die Nase vorn, wenn auch andere Firmen neuerdings
wieder auf vollstandig gefiillte oder zumindest farblich passend
eingefarbte Scherben setzen. Ein Beispiel hierfiir: die Terrazzo-
anmutungen der Marken aus der Iris-Ceramica-Gruppe.

Neben Marmoreffekten, anderen MNatursteinreproduktionen
und Terrazzooptiken gab es in diesem Jahr viele - auch sehr
groBziigige - florale Dekore, grafische Muster und haptische

Glasurtechniken zu sehen. Farblich setzt sich der bereits vor
zwei Jahren zu verzeichnende Trend zu kréftigen Farbtonen fort,
neuerdings aber erganzt um Pastellténe. So fand sich nahezu
bei jedem Aussteller von Marmorfliesen ein intensives Blau, bei
vielen zudem eine blasse Blauvariante, dazu leuchtendes und
pastelliges Griin oder auch Rosa. Hinsichtlich der Formate geht
mittlerweile kein Weg mehr an XXL-Keramik - hergestellt als
UnmabBtafeln dhnlich dem Naturstein - vorbei. Neu ist aller-
dings, dass sich die Hersteller nicht zu immer noch groBeren
Platten hinreiBen lassen, sondern in Lange und Breite eher auf
ein bautechnisch sinnvolles Format méBigen. Es scheint so, als
habe man sich auf 1,20 Meter als Seitenlange bei quadratischer
Keramik ebenso einigen kénnen wie als Breite der groBen
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Rechtecke. Diese kommen dann haufig nur noch auf Langen von
2,60, 2,70 oder 2,78 Metern - passend zum Wandverkleidungs-
bedarf im Markt. Daneben ist nahezu jede Abmessung vertre-
ten, von Mosaiken iiber lange schmale Dielen bis zu Sechs- und
Achtecken oder gar Polygonalformaten.

Ein Indiz dafiir, dass Keramik in der Natursteinbranche ange-
kommen ist, liefert Antolini: Der Anbieter exklusiver Steine, der
selbstverstandlich nicht auf der Cersaie, sondern auf der Mar-
momac ausstellte, lasst seit einiger Zeit bei einem der groBen
italienischen Fliesenwerke eine 40 Farben umfassende Kera-
mikserie produzieren. Diese wird zwar nicht beworben und
quasi unter dem Ladentisch vertrieben; aber die Distributions-

entscheidung zeigt, dass die groBformatigen Marmornachbil- Marmoroptiken in Schwarz und WeiB: Archincont(r)act: Installation
dungen weltweit offenbar immer starker nachgefragt werden. Caesar mit zwei Anima-Futura-Oberflichen  in der umgenutzten Halle 18

Neue Trends und Technologien

Gleich mehrere neue Technologien beziehungsweise Weiter-
entwicklungen bestehender Techniken bringen Materialien
mit neuen Méglichkeiten hervor: So prasentierte etwa der
junge spanische Anbieter Living Ceramics eine Weiterentwick-
lung der Continua-Plus-Technologie fiir XXL-Keramik, bei der
ein Relief in die Materialoberflichen eingepragt werden kann
- beispielsweise in Form einer nachgestellten Ammonitenein-
lagerung. Living zeigte diese Innovation bei einer neuen Jura-
Nachbildung, die dem frankischen Naturstein tduschend &h-
nelt, aber aus unerfindlichen Griinden ,Kendo® heifit.

Neu ist auch die Technik ,Matter on Top* von Ceramica Fiorane-  Marmor und Harz: Die Emil-Ceramica- Active-Bar: Iris-Messestand
Gruppe zeigte ihre Level-GroBformate mit umweltaktiver Oberfliche

se, bei der eine bereits fertig gebrannte glasierte Keramik noch-
mals partiell neu glasiert wird - mit dem Ergebnis serientypisch
neuer haptischer Effekte. Die ersten derart hergestellten neuen
Serien ,Kintsugi“ und ,Schegge” lassen bereits erahnen, welche
Maoglichkeiten die neue Produktionstechnologie eréffnet. Bei
~Schegge" etwa ordnen sich laut Herstellerangabe ,Marmorfrag-
mente zu unregelmaBigen Scherben unterschiedlicher Dicke an,
die sich auf einer Harz-Effektoberflache in warmen Farbtonen
ausdehnen®. Apropos Harz: Neu auf der Messe zu sehen waren
auch Produkte, bei denen Steininterpretationen mitten auf der
Flache allmahlich in Harzanmutungen (ibergehen. Moglicherwei-
se hat man sich hier an rustikalen Holztischen orientiert, die mit
Harz ausgegossen werden. Derartig gestaltete neue Designs
waren etwa bei den Level-Materialien sowie einer neuen Proven-
za-Marmoroptikkollektion am Stand der Emil-Ceramica-Gruppe
ausgestellt. Bei Provenza nahm man sich finf der exklusivsten
Marmorarten der Welt mit besonders markanten Schnitten und
Maserungen vor, die man durch eine partielle Harztrénkung mit

Matter on Top von Fioranese: gebrannte Florim: Gruppenstand, Marken-
glasierte Keramik nochmals glasiert prisentationen in Showrdumen

einem monochromen Kontrast verstarkte.

Eine insbesondere fir keramische Wandbekleidungen auBeror-
dentlich reizvolle neue Technik der Iris-Ceramica-Gruppe versetz-
te den Modeschdpfer Guillermo Mariotto in die Lage, fiir die Mar-
ken des Herstellers eine Kollektion zu entwerfen, deren Oberfla-
chen aussehen wie ein duBerst kostbarer Stoff mit weichem
Faltenwurf. Je nach Lichteinfall erschlieft sich diese Wirkung mal

mehr, mal weniger stark. Die Kollektion erhielt daher den Namen

sLuce". Licht, von jeher starkes visuelles Werkzeug, das Material Mébelbau aus Keramik: Theke am Fondo- Auch der Waschtisch besteht

q ek,

und den umliegenden Raum entwerfen, enthillen, formen und  valle-Messestand aus Fc ten
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zum Leben erwecken kann, verhilft der neuen Oberfliche zu ei-
gentlich nicht vorhandenen Kurven, Warme und Bewegung.
Nicht unerwahnt bleiben sollten auch die neuen Wandfliesen-
Kreationen des spanischen Herstellers Porcelanosa. Bei
LLinz" beispielsweise hat man sich von der Ikat-Technik des
13. Jahrhunderts inspirieren lassen: In Verbindung mit alten
orientalischen Webstiihlen verwendeten damals Weber in Ma-
laysia diese Webtechnik zum Féarben von Stoffen, bei der das
Garn vor der Verarbeitung abschnittsweise eingefarbt wurde.,
Mehrere Farben waren moglich, Abschnitte konnten ungefarbt
bleiben. Der Begriff leitet sich aus dem Malaiischen ab und
bedeutet als Verb: abbinden, umwickeln. Der lkat-Prozess ge-
20-mm-Kollektion ,Oxide™ Neue Marmoroptik der Kollektion .The langte im Laufe des Mittelalters {iber die SeidenstraBe nach
ROSSCHI GRS VRN Spanien und ist ein Symbol fiir die goldene Ara des Textilhan-
dels ebenso wie der asiatischen Stoffimporte, die die wirt-
schaftliche Entwicklung des Landes beschleunigten. Die Tech-
nik besteht darin, die Garne auf einem vertikalen Webstuhl zu
weben, zu entfernen und in Pigment zu tauchen (Resist Dying).
Dadurch kann auf beiden Seiten des Stoffes ein identischer
Druck erzeugt werden. Die neue Linz-Kollektion von Porcela-
nosa lasst nach diesem Vorbild in Keramik erstarrte geomet-
rische Wandfliesen entstehen, die erst beim direkten Finger-
kontakt erfiihlen lassen, dass es sich hier nicht um eine Texti-
lie handelt, sondern um eine dreidimensionale Keramik.

Die zur italienischen Cooperativa Ceramica Imola gehodrende
Marke Leonardo schlieBlich prasentierte mit , Attitude” eine erste
Serie, hinter der ebenfalls ein innovativer neuer Produktionspro-
zess steckt, in den das Unternehmen investiert hat. Mit der neuen
Technologie lassen sich Chips und Kérnungen perfekt lassig auf
der Oberflache anordnen - sowohl hinsichtlich der GroBe als
auch der Farbmischung. Mit der Full-Body-Serie ,Attitude” be-
dient Leonardo zwar auch den immer noch angesagten Terrazzo-
trend, allerdings in einer lockeren, verspielten Variante.

Minimalistische Bet: 12 Millimeter speziell fiir die Kiiche:
Infinity pr iert neue Arbeitsplatten

ADI Awards fiir spannende Produkte und weitere Trends
In seiner 7. Auflage pramierte der italienische Industriedesig-
nerverband ADI (Associazione peril Disegno Industriale) zusam-
men mit dem italienischen Fliesenherstellerverband Confindu-
stria Ceramica die besten Messestdnde, Aufsehen erregends-
Living Ceramics mit neuer Fioranese orientiert sich an ten Badausstattungen und innovativsten Keramikprodukte. Den
Marke Ceramic Lab japanischer Reparaturtechnik ADI Ceramics & Bathroom Design Award in der Kategorie Kera-
mikfliesen erhielt zum einen Ceramica Sant’Agostino fir die
neue Kollektion ,FusionArt®. Die Expertenjury erlduterte die
Auszeichnung mit der ,ungewdhnlichen Deklination natiirlicher
Materialien, die es ermoglicht hat, eine innovative Keramikober-
flache mit groBer grafischer, materieller und chromatischer
Ausgewogenheit zu erhalten”. Die Feinsteinzeugfliesen in Holz-
Zement-Optik zeugen vom aktuell im Trend liegenden
Mix&Match-Produkttrend. Die beiden anderen Preistréger sind
die beiden oben schon erwdhnten neuen Kollektionen , Kintsu-
gi“ von Ceramica Fioranese sowie ,Attitude” von Leonardo.

Hinsichtlich der Materialtrends ist zu erwdhnen, dass sich die
Uiberstarken Terrassenfliesen in den vergangenen zwei Jahren

La Faenza schwelgt in Vorreiter bei Full-Body-Marmorierungen: erwartungsgemaB noch einmal deutlich vermehrt haben. Kein
el MpRCER SRR ARCR g Hersteller, der auf sich halt, verzichtet mehr auf Platten fiir den
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AuBenbereich. Der ohnehin boomende Markt fiir Garten- und
Landschaftsbau erhielt durch die pandemiebedingten Freizii-
gigkeitseinschrankungen einen zusatzlichen Schub, weil private
Bauherren nicht nur Renovierungen vorzogen, sondern auch
ihre Pools, Gérten, Terrassen und Balkone zu Arealen mit Ur-
laubsflair ausbauten. Zwei und drei Zentimeter starke Fliesen in
allen Formaten - insbesondere im derzeit angesagten Meter-
mal-Meter-Format profitierten massiv davon. Aber auch der
Mdbelbau mit diinner Keramik: Outdoor-Keramikkuchen, kera-
mische Gas-Feuerstitten und Keramiktische haben derzeit
Konjunktur wie nie zuvor.

Berichtenswert ist auch die Ausweitung des bereits in 2019 ge-
starteten Konzepts ,Archincont(r)act" zur 38. Auflage des Bolo-
gneser Keramiksalons 2021. Das Wortspiel soll andeuten, dass
es um die Planer, das globale Objektgeschaft, den Kontakt zwi-
schen Architekt und Bautrager sowie den ,act”, also die Rolle
der Messe dabei, geht. Die Messe will den Ausstellern mit dem
Konzept die Tiir zu international tatigen Planern und Designern
ebenso wie zu Immobilienentwicklern 6ffnen - nach dem Vor-
bild bewahrter ahnlicher Messekonzepte wie beispielsweise der
seit Jahren veranstalteten ,Contractworld” auf der Weltleitmes-
se fiir Bodenbeldge Domotex in Hannover. Diese stellt eine Mes-
sehalle fiir den Zugang der Aussteller zum lukrativen weltweiten
Objektgeschaft zur Verfiigung. In Bologna stand dieses Jahr
ebenfalls eine komplette Cersaie-Halle - namlich die in die Jahre
gekommene Halle 18 - mit einer Flache von etwa 2.000 Quad-
ratmetern zur Verfiigung, auf der sich hauptséchlich zehn re-
nommierte Planungsbiiros mit selbst entworfenen Installatio-
nen prasentierten, bei denen sie keramische Oberflachen und
zum Teil auch Badausstattungsprodukte integriert hatten. Die
Prasentation mit einem Mittelteil fiir Konferenzen und Begeg-
nungen wurde umrahmt von kleinen, an eine Westernstadt er-
innernden Buden assoziierter Aussteller.

Die friiher in Halle 18 sowie den ebenfalls in diesem Jahr nicht
bespielten Hallen 14, 15 und 20 angesiedelten Aussteller erhiel-
ten die 14.000 Quadratmeter groBe neue Halle 37 fiir ihre Mes-
seprasentationen angeboten. Da ohnehin nur rund zwei Drittel
der Aussteller von vor zwei Jahren Messesténde bestellt hatten,
ging das Konzept auf. Dass der Besucherstrom zwar nicht kom-
plett versiegen, aber dennoch diirftiger als in den Vorjahren aus-
fallen wiirde, hatte sich lange abgezeichnet. Die inldndischen
Besucherzahlen entwickelten sich dann jedoch - fiir die Messe-
gesellschaft sowie die Aussteller sehr erfreulich - kaum riicklau-
fig. Zu sehr hatten gerade die ltaliener Prasenzveranstaltungen
nach den coronabedingten Einschrénkungen herbeigesehnt. Die
nach offizieller Besucherzahlung der Veranstalter erfolgte Halbie-
rung der Teilnehmerzahl (mehr als 112.000 Besucher 2019, mehr
als 62.000 Besucher 2021) war im Wesentlichen auf die fehlen-
den auslandischen Interessenten zuriickzufiihren, deren Anteil
von rund 50 Prozent auf nur noch 38 Prozent sank. Insbesondere
Besucher aus Asien und Amerika, aber auch aus Deutschland
hatten in diesem Jahr noch auf einen Cersaiebesuch verzichtet.
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Living Ceramics zielt mit Lithotech auch
auf den umka

Neue ,Mystone*-Traverti-
noptik von Marazzi

ften Kiick kt

Mirage prasentierte drei neue Farben
seiner Wanderlust-M

Terrazzotrend bestétigt: ,Norr*-
Erganzung von Mirage

moranmutungen

Porcelanosa: L'antic-colo-
nial-Arbeitsplatte

Big Slabs im Fokus: Nuovocorso mit

"

gewagten Halbedelstein-| ionen
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Refin: Glatt und strukturiert
wechseln sich ab

Kombinati verschied neuer
Serien an Wand und Boden von Ragno
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